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INTRODUCAO

A'imagem da TECNISA é o resultado do conjunto das agoes,
relacionamentos, produtos e comunicacoes estabelecidas
com todos 0s publicos.

Com objetivo de definir uma Unica identidade e obter méxima eficacia nos
investimentos de comunicacao, € necessaria a padronizacao de todas as

manifestacoes da empresa.

O Manual de Identidade Visual foi desenvolvido para garantir a unidade na

comunicacao, normatizando de maneira correta a aplicacédo da logomarca.
Todos os colaboradores sao agentes disseminadores da marca, por isso,

contamos com o cuidado e atencdo em cada detalhe.

Atenciosamente,
Meyer Joseph Nigri
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1. SOBRE A MARCA
TECNISA



1.1 HISTORIA

ATECNISA é uma das maiores e mais inovadoras empresas do mercado imobiliario
brasileiro. Ao longo de mais de 35 anos, imprime como diferencial da marca

a disposicao de inovar continuamente em todas as areas: seja na maneira de
construir, respeitando 0 meio ambiente, de lancar novidades e facilidades nos

empreendimentos, de antecipar tendéncias e de relacionar-se com os clientes.

A companhia atua de forma integrada (incorporacao, construcéo e vendas) e tem
como principais diferenciais a forte reputacao, a qualidade de seus produtos e a
consistente rentabilidade. Possui lancamentos e empreendimentos em Brasilia,

Curitiba, Fortaleza, Manaus, Sao José dos Campos, Salvador, Santos e Sao Paulo.
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1.2 ESSENCIA DA MARCA

MANIFESTO DA MARCA

A assinatura da marca TECNISA ndo é apenas um discurso. Ela resume a missao,
visao e valores da empresa. Quem trabalha na construtora, respira o significado da
marca com a missao de honrar o compromisso de ser mais construtora por m2.

MISSAO VISAO

Oferecer produtos e servicos no mercado Ser reconhecida como a melhor empresa do
imobiliario, cuja rentabilidade e satisfacéo segmento imobilidrio, perpetuando nosso
dos clientes assegurem a sustentabilidade da negdcio pela rentabilidade, qualidade de
Empresa e a valorizacao da marca TECNISA. entrega, inovagao e relacionamento com

clientes, colaboradores e investidores.
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1.2 ESSENCIA DA MARCA

VALORES

INTEGRIDADE

Conduzimos nossos negoécios de forma
transparente e integra. Pautamos nossas
acoes pelos mais altos padroes profissionais.
Cumprimos o que prometemos. Nao
garantimos que nao vamos cometer erros,
mas garantimos que sempre vamaos Corrigi-
los e aprender com eles.

ATITUDE

Pensamos e agimos como donos do
negocio, garimpando todas as oportunidades
que aparecem no mercado. Somos
comprometidos, persistentes, proativos

e tomamos riscos de forma responsavel.
Agimos com cordialidade e respeito;

temos senso de urgéncia e pontualidade.
Lideramos com exemplos.

RESULTADO

Somos obstinados pela busca de resultados,
pois sao eles que garantem o retorno

sobre nossos investimentos, a satisfacao
dos acionistas e a remuneracdo dos
colaboradores. Por meio deles, viabilizamos
0 crescimento, 0 sucesso e a perenidade do
nosso negocio.

MERITOCRACIA

Recompensamos e proporcionamos
oportunidades para que as pessoas cresgcam
na razao direta de seus resultados, avaliados
de forma clara, objetiva e completa.

GENTE

Recrutamos, retemos e desenvolvemos

0s melhores profissionais, que tenham
entusiasmo, proatividade e trabalhem duro.
Trabalhamos em equipe num ambiente aberto
a questionamentos e sugestoes, com a
autoestima elevada para desenvolver todo o
nosso potencial criativo.

EXCELENCIA E QUALIDADE

Mantemos nossa obstinacao pelas coisas bem
feitas e pela busca dos mais altos padroes

de qualidade. Desenvolvemos e implantamos
padroes de exceléncia em tudo o que fazemos.
Isso esta em nosso DNA. Trabalhamos duro
para entregar produtos e servicos de alta
qualidade e dentro dos prazos acordados.
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2. CODIGO VISUAL TECNISA

2.1 MARCA PREFERENCIAL

A marca TECNISA possui duas relagoes de
proporcao entre o simbolo e o logotipo (versao
horizontal e versao vertical) e essas sao

as Unicas relacdes permitidas entre esses
elementos. E preferencial o uso da marca

na versao horizontal (versao principal), como
demonstrado ao lado.

As cores e proporcoes entre os elementos
devem seguir as regras estabelecidas neste
manual.

AREA DE PROTECAO

E importante respeitar uma area minima de
protecao, sem a interferéncia de elementos
externos, para que a legibilidade da marca nao
seja prejudicada. Essa area é equivalente a
altura da letra A do logotipo.

Para evitar distorcoes na comunicagéo, utilize sempre
o0 arquivo original de arte-final.

Versao principal (horizontal)

o
&> TECNISA

Mais construtora por m?

Area de protecao da marca

P TECNISA -

...Mais.construtora por m’
Bt

||
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2. CODIGO VISUAL TECNISA

2.2 MARCA SECUNDARIA

A marca secundaria da TECNISA representa
a versao vertical da relacao do simbolo e
logotipo. O critério de escolha da verséao da
marca a ser aplicada envolve a qualidade
de leitura e equilibrio estético e quando

nao couber 0 Uso da marca em sua versao
preferencial (horizontal) .

As cores e proporgoes entre 0s elementos
devem seguir as regras estabelecidas neste
manual.

AREA DE PROTECAO
E importante respeitar uma area minima de
protecao, sem a interferéncia de elementos

externos, para que a legibilidade da marca néao

seja prejudicada. Essa area é equivalente a
altura da letra A do logotipo.

Para evitar distorcoes na comunicagéo, utilize sempre
o0 arquivo original de arte-final.

Versao secundaria (vertical)

A
.4
TECNISA

Mais construtora por m’

Area de protecao da marca

2l

D\
TECNISA |-

Mais construtora por m’
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2. CODIGO VISUAL TECNISA

2.3 MARCA COLORIDA:
VERSAOQO 3D e 2D

Deve-se, sempre que possivel, fazer o uso da Marca em duas cores com losango tridimensional (com volumes)
marca na versao com losango tridimensional

(com volumes), tanto na verséo preferencial # TECNISA / TECNISA

guanto na secundaria de disposicao dos

Mais construtora por m’ Al iU ) 0 i)
elementos.
O uso da marca TECNISA com losango A
bidimensional (cor chapada) deve ficar restrito a i? ) | 4

casos especificos onde nao se possa aplica-lo TECNISA TECNISA

em 3D, como em impressoes em silk screen, Mais construtora por m*
tapume de obra, etc.

Mais construtora por m’

Para evitar distorcoes na comunicagao, utilize sempre Marca em duas cores com losango bidimensional (cor chapada)
0 arquivo original de arte-final.

& TECNISA TECNISA

. H vi
Mais construtora por m’ Mais construtora por m

A
D\
TECNISA TECNISA

Mais construtora por m’ Mais construtora por m*
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2. CODIGO VISUAL TECNISA

2.4 MARCA MONOCROMATICA:

VERSAO 3D e 2D

A aplicacao da marca TECNISA na versao
monocromatica restringe-se as situagoes onde
nao ha possibilidade de seu uso em cores.

Assim como na versao colorida, deve-se,
sempre que possivel, fazer o uso da marca
na versao com losango tridimensional (com
volumes), tanto na versao preferencial quanto
na secundaria de disposicdo dos elementos.

O uso da marca TECNISA com losango
bidimensional (cor chapada) deve ficar restrito a
casos especificos onde ndo se possa aplica-lo
em 3D, como em impressoes em silk screen,
tapume de obra, etc.

Para evitar distor¢bes na comunicacdo, utilize sempre
o0 arquivo original de arte-final.

Marca monocromatica com losango tridimensional (com volumes)

& TECNISA <+ TECNISA

. H 2
Mais construtora por m? Mais construtora por m

A
.
TECNISA TECNISA

Mais construtora por m Mais construtora por m’

Marca monocromatica com losango bidimensional (cor chapada)

<& TECNISA TECNISA

Mais construtora por m Mais construtora por m?

A
bl
TECNISA TECNISA

Mais construtora por m’ Mais construtora por m*
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2. CODIGO VISUAL TECNISA

2.5 USO RESTRITO DA MARCA

A marca deve sempre ser aplicada como
demonstrada neste manual, contendo o
simbolo, logotipo e assinatura. Em alguns
€asos especiais é possivel uma aplicacao
diferente, porém somente sob aprovacao do
departamento de marketing TECNISA.

SOMENTE SIMBOLO

o Materiais de uso exclusivo interno da
empresa;

0 Acbes de endomarketing com colaboradores;
o AgOes e campanhas de incentivo a corretores.

SEM ASSINATURA

Aplicacdes em patrocinios, em reducoes
menores do que o tamanho minimo
estabelecido neste manual (p. 23).

Para evitar distorcoes na comunicagéo, utilize sempre
o0 arquivo original de arte-final.

Aplicagdo somente do simbolo

V QW W W N
Vv Vv

Aplicacao sem assinatura

A o VN V' N
&S TECNISA $TECNISA W W
TECMISA TECNISA

A y N
& TECNISA $p TECNISA \ 4

TECNISA TECNISA

MANUAL DE IDENTIDADE VISUAL TECNISA 14



2. CODIGO VISUAL TECNISA

2.6 PALETA CROMATICA

A cor é um elemento de identificacdo da
marca, portanto deve ser utilizada respeitando
sempre as regras estabelecidas.

PANTONE
Para impressoes em cores especiais.

CMYK
Para impressoes em quadricromia.

RGB
Para visualizacdo em telas de computador e TV.

HEXADECIMAL
Para aplicacao na web.

Para evitar distorcoes na comunicacéo, utilize sempre
o0 arquivo original de arte-final.

PANTONE
1797 C

CMYK
COM100Y 100K 10

RGB
R204GOBO

HEXADECIMAL
- 010[0]0]

DEGRADE - Escala de vermelhos

CMYK
COM 100Y 100K 10

RGB
R204G0BO

HEXADECIMAL
# cc0000

PANTONE
BLACK C

CMYK
COMOQYO0K 100

RGB
ROGOBO

HEXADECIMAL
# 000000

CMYK
COM100Y 100 K 50

RGB
R128G0BO

HEXADECIMAL
# 800000

O degradé deve ser utilizado como um recurso complementar da

comunicacao TECNISA.

MANUAL DE IDENTIDADE VISUAL TECNISA 1 5



2. CODIGO VISUAL TECNISA

2.7 PALETA CROMATICA
SECUNDARIA

Na paleta cromatica de TECNISA, o prata e o
cinza sao utilizados como cores secundérias,
sendo aplicadas em grafismos e fundos,
apoiando as cores da paleta principal.

PANTONE
Para impressoes em cores especiais.

CMYK
Para impressoes em quadricromia.

RGB
Para visualizacdo em telas de computador e TV.

HEXADECIMAL
Para aplicacéo na web.

Para evitar distorcées na comunicagéo, utilize sempre
0 arquivo original de arte-final.

DEGRADE - Escala de cinzas

CMYK
COMOYOKO05

RGB
R 242 G 242 B 242

HEXADECIMAL
# f212f2

O degradé deve ser utilizado como um recurso complementar da
comunicacdo TECNISA, em materiais em que a ideia de luz e foco se

tornam importantes.

MANUAL DE IDENTIDADE VISUAL TECNISA 1 6



2. CODIGO VISUAL TECNISA

2.8 APLICACAO DA MARCA
SOBRE FUNDOS

A marca deverd ser aplicada sobre fundos que
permitam o maximo de contraste para garantir
uma boa legibilidade. Neste caso, os fundos
sao equivalentes de 0% a 60% de preto, apos
a conversao em escala de cinza.

A utilizacdo da marca sobre as cores
equivalentes de 90% a 100% de preto é
permitida na versao negativa.

Para evitar distorcoes na comunicagéo, utilize sempre
o0 arquivo original de arte-final.

60%

90%

— 0%
& TECNISA
Mais construtora por m?
60%
90%
100%
-— TECNISA
Mais construtora por m?
100%
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2. CODIGO VISUAL TECNISA

2.9 APLICACAO DA MARCA
EM FUNDOS DIVERSOS

Com o objetivo de garantir uma melhor leitura
da marca TECNISA, esta deve ser aplicada em
fundos que nao prejudiquem sua legibilidade.
Quando isso néo for possivel, a marca deve ser
aplicada buscando o maior contraste.

No caso de fundos de cor, da-se preferéncia de
aplicacao em branco, cinza e preto.

Para evitar distorcées na comunicagéo, utilize sempre
o0 arquivo original de arte-final.

Fundos de cor

& TECNISA

Mais construtora por m?

& TECNISA

Mais construtora por m?

~— TECNISA

Mais construtora por m

Fundos fotograficos
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2. CODIGO VISUAL TECNISA

2.10 TIPOGRAFIA OFICIAL
E SECUNDARIAS

Para conferir uma unidade na comunicacao da
marca TECNISA, foi estabelecida para uso na
papelaria a familia tipografica Univers e as suas
variacoes de peso.

Ao lado seguem algumas variacoes.

Para evitar distor¢bes na comunicacdo, utilize sempre
o0 arquivo original de arte-final.

Univers

AaBbCcDdEeFfGg1234567

Univers 45 Light Univers 47 Light Condensed Univers 55 Roman
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXZ  ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXZ ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXZ
abcdefghijklmnopgrstuvxz abcdefghijkimnopgrstuvxz abcdefghijklmnopqrstuvxz
1234567890@3%% ?!:*{})I] 1234567890@$%?!:* {}()] 1234567890 @$%?!:*{}()[]
Univers 57 Condensed Univers 65 Bold

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXZ ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXZ
abcdefghijklmnopgrstuvxz abcdefghijklmnopgrstuvxz

1234567890@$%?!:* ()] 1234567890@$%?!:*{()[]

Univers 67 Bold Condensed Univers 75 Black

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXZ ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXZ
abcdefghijklmnopqrstuvxz abcdefghijklmnopqrstuvxz

1234567890@8%?!:*{X)[] 1234567890@$%?':*3()0

MANUAL DE IDENTIDADE VISUAL TECNISA 1 9



2. CODIGO VISUAL TECNISA

2.10 TIPOGRAFIA OFICIAL
E SECUNDARIAS

Para uso em materiais publicitarios em geral
(folhetos, folders, etc.) foi estabelecida a
familia tipografica Myriad Pro e todas as suas
variacoes.

Ao lado seguem algumas variacoes.

Para evitar distor¢bes na comunicacdo, utilize sempre
o0 arquivo original de arte-final.

Myriad Pro

AaBbCcDdEeFf123456

Myriad Pro Light Myriad Pro Regular Myriad Pro Bold
ABCDEFGHIUKLMNOPQRSTUVXZ ~ ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXZ  ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXZ
abcdefghijkimnopgrstuvxz abcdefghijklmnopgrstuvxz abcdefghijklmnopqrstuvxz
1234567890@5%?!*(00 1234567890@5%?!:*{}()[1 1234567890@$%?!:*{}()[]

Myriad Pro Light Condensed Myriad Pro Condensed Myriad Pro Bold Condensed
ABCDEFGHIKLMNOPQRSTUVXZ ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXZ ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXZ
abcdefghijkimnoparstuviz abcdefghijkimnopgrstuvxz abcdefghijkimnopgrstuvxz
1234567890@5%!":*{}()[] 1234567890@5%:*{)[1 1234567890@3$%?":*{}()1]

MANUAL DE IDENTIDADE VISUAL TECNISA 20



2. CODIGO VISUAL TECNISA

2.10 TIPOGRAFIA OFICIAL
E SECUNDARIAS

No meio digital, como por exemplo,
e-mails, documentos em Word, planilhas
e apresentacoes em Power Point e
preenchimentos eletronicos, devera ser
adotado a familia tipografica Calibri.

Para uso em websites adota-se a familia
tipografica Museo Sans.

Ao lado seguem algumas variacoes.

Para evitar distorcbes na comunicacao, utilize sempre
0 arquivo original de arte-final.

Calibri

AaBbCcDd1234

Calibri Regular

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXZ

abcdefghijklmnopgrstuvxz
1234567890@5%?!:*{}()(]

Museo Sans

Calibri Bold
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXZ
abcdefghijkimnopgrstuvxz
1234567890@5%?!:*{}()[]

AaBbCcDdEel2345

Museo Sans 100
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXZ
abcdefghijklmnopgrstuvxz
1234567890@S%?! (Il

Museo Sans 700
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXZ
abcdefghijklmnopqrstuvxz
1234567890@$%?!:*{}(II

Museo Sans 300
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXZ
abcdefghijklmnopagrstuvxz
1234567890@5%?!:*{()(l

Museo Sans 500
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXZ
abcdefghijklmnopqrstuvxz
1234567890@S$%?!:*{}()[]

Museo Sans 900
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXZ
abcdefghijklmnopqrstuvxz
1234567890@$%?!:*{(}(I]
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2. CODIGO VISUAL TECNISA

2.11 GRAFIA DO NOME
EMTEXTOS CORRIDOS

Em textos corridos de uso geral, o nome
TECNISA devera ser sempre grafado em caixa
alta, conforme demonstrado no exemplo
desta pagina.

Para evitar distorcbes na comunicagao, utilize sempre
0 arquivo original de arte-final.

Com trinta e seis anos de atividade,

a TECNISA é uma das maiores, mais
tradicionais e inovadoras empresas do
mercado imobiliario brasileiro. Aléem de
atuar de forma integrada (incorporacao,
construcao e vendas), tem como
diferenciais a forte reputacao, foco no
atendimento do cliente e qualidade de
seus produtos, vendas pela internet e
consistente rentabilidade.

MANUAL DE IDENTIDADE VISUAL TECNISA 22



2. CODIGO VISUAL TECNISA

2.12 REDUCAO MAXIMA

A marca poderéa apresentar uma reducao
maxima de tamanho de acordo com as
especificacoes exemplificadas nesta pagina.

Para que nao haja um compromentimento de
sua legibilidade, para a versao horizontal, a
largura minima nao deve ultrapassar 30 mm
e, na versao vertical, a largura minima é de
24 mm.

Para evitar distorcbes na comunicagao, utilize sempre
0 arquivo original de arte-final.

Versao horizontal 30 mm
| |
& TECNISA

Mais construtora por m

Versao vertical

24 mm

a
v
TECNISA

Mais construtora por m’
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2. CODIGO VISUAL TECNISA

A proporcao entre o Nao utilizar a marca Nao reconstituir
213 USOS INCORRETOS losango e TECNISA nao com efeitos visuais. ou modificar
pode ser modificada a marca.

Para garantir uma melhor eficiéncia na

comunicacéo e preservacao da marca ATECNISA
TECNISA, é incorreta qualquer aplicacao que ‘VM
nao estiver dentro dos padroes estabelecidos

neste manual, como mostram alguns

’ TECNISA # Tecnisa

H 2
ais construtora por m Mais construtora por m’

Mais construtora por m*

exemplos desta pagina.

Para evitar distorcbes na comunicagao, utilize sempre

0 arquivo original de arte-final.

Nao alterar as cores
institucionais.

a
& TECNISA

Mais construtora por m*

Nao aplicar sobre
fundos vermelhos.

@ Nao deformar a marca.

& TECNISA

Mais construtora por m’

< TECNISA

Mais construtora por m?

Nao aplicar sobre
degradés diferentes
dos estipulados neste
manual.

ISA

ra por m’

MANUAL DE IDENTIDADE VISUAL TECNISA 24

Nao utilizar a
maca em outline.

& TECMISA

Mais construtora por m*

Nao aplicar sobre
fundos que ndo
permitam sua
leitura clara

& TECNISA

Mais construtora por m



3. PAPELARIA BASICA



3. PAPELARIA BASICA

3.1 CARTAO DE VISITA

O cartdo de visitas deve respeitar as
especificacoes da marca TECNISA.

A diagramacéo, o conteldo, as cores
institucionais e a tipografia devem seguir as
definicoes deste manual, como no exemplo
demonstrado ao lado.

Para evitar distorcbes na comunicagao, utilize sempre
0 arquivo original de arte-final.

5 mm

5mm

50 mm

5 mm

90 mm

MANUAL DE IDENTIDADE VISUAL TECNISA 26



3. PAPELARIA BASICA

3.2 PAPELTIMBRADO 18 mm
1

O papel timbrado (tamanho A4) deve 225 mm[

respeitar as especificacoes da marca
TECNISA. A diagramacao, o conteldo, as
cores institucionais e a tipografia devem
seguir as definicoes deste manual, como no
exemplo demonstrado ao lado.

Elementos de texto: Calibri corpo 10pt
Bloco de enderecamento: Calibri corpo 9pt

A primeira linha do papel timbrado é um 297 mm
controle que cada area deve fazer mantendo
0 padrao abaixo:
TCSA/NOME AREA(abreviado)/
Numeracao (com 4 numeros)/Ano

Para evitar distorcbes na comunicagao, utilize sempre
0 arquivo original de arte-final.

ZOmm[

210 mm

MANUAL DE IDENTIDADE VISUAL TECNISA 27



3. PAPELARIA BASICA

3.3 ENVELOPE OFiCIO

O envelope oficio deve respeitar as
especificacoes da marca TECNISA.

A diagramacéo, o conteldo, as cores
institucionais e a tipografia devem seguir as
definicoes deste manual, como no exemplo
demonstrado ao lado.

Bloco de enderecamento:
Univers Condensed Light

Para evitar distorcbes na comunicagao, utilize sempre
0 arquivo original de arte-final.

110 mm

31,56 mm

31,5 mm

230 mm

MANUAL DE IDENTIDADE VISUAL TECNISA 28



3. PAPELARIA BASICA

3.4 ENVELOPE SACO (A4)

O envelope saco (tamanho A4) deve respeitar
as especificacoes da marca TECNISA.

A diagramacéo, o conteldo, as cores
institucionais e a tipografia devem seguir as
definicoes deste manual, como no exemplo
demonstrado ao lado.

Bloco de enderecamento:
Univers Condensed Light

Para evitar distorcoes na comunicagéo, utilize sempre
o0 arquivo original de arte-final.

31,56 mm

260 mm

31,5 mm

[31,5 mm

—

31,5 mm
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3. PAPELARIA BASICA

3.5 PASTA

A pasta deve respeitar as especificacoes da
marca TECNISA. A diagramacéo, o conteudo,
as cores institucionais e a tipografia devem
seguir as definicdes deste manual, como no
exemplo demonstrado ao lado.

Bloco de enderecamento:
Univers Condensed Light

Na parte interna da pasta ha um bolso.

Para evitar distor¢bes na comunicacgao, utilize sempre
0 arquivo original de arte-final.

31,6 mm]:
(.

31,56 mm

Simulacao

:[31,5 mm

31,5 mm

116 mm

! 2178 mm

469,4 mm
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4. OUTRAS APLICACOES



4. OUTRAS APLICACOES

4.1 KEY VISUAL

A estrutura do Key Visual da identidade visual
da TECNISA é composta do grafismo de
apoio e a marca alinhada a esquerda. Essa
composicao é utilizada em algumas pecas
como o lapis, templates de Power Point, etc.

Para evitar distorcoes na comunicagéo, utilize sempre
o0 arquivo original de arte-final.

& TECNISA

Mais construtora por m?

MANUAL DE IDENTIDADE VISUAL TECNISA 32



4. OUTRAS APLICACOES

4.2 GRAFISMO DE APOIO

A partir das formas da marca, foi desenvolvido
uma grafismo a fim de complementar a
comunicacao visual TECNISA.

E importante respeitar sempre esta estrutura,
composicao dos elementos e cores para
manter uma unidade visual.

Para evitar distorcbes na comunicagao, utilize sempre
0 arquivo original de arte-final.
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4. OUTRAS APLICACOES

4.3 ANUNCIO INSTITUCIONAL

Os anuncios institucionais TECNISA devem
seqguir as especificacoes de composicao,
tipografias e cores descritas nesse manual.

A estrutura a ser seguida deve ser de acordo
com o modelo ao lado, atentando-se as
seguintes recomendacoes:

o Titulo: mensagem curta e objetiva

o Pouco texto

o Imagem que chame a atencao,
provocativa e inovadora

o Familia tipogréfica: Myriad Pro

Para evitar distorcbes na comunicagao, utilize sempre
0 arquivo original de arte-final.

Estrutura:

Campanha

a
& TECNISA

Mais construtora por m?

r 100% da altura

20% da altura

60% da largura

100% da largura

Exemplo:

SE VIRA NOS 20.

Vocé tem uma boa ideia? Queremos conhecé-la.
FAST DATING TECNISA.

& TECNISA

Mais construtora por m*
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4. OUTRAS APLICACOES

4.4 ANUNCIO DE PRODUTO

Os anuncios de produto TECNISA devem
seguir as especificacoes de composicao,
tipografias e cores descritas nesse manual.

A estrutura a ser seguida deve ser de acordo
com o modelo ao lado, atentando-se as
seguintes recomendacoes:

o Destaque: bairro e dormitérios. O bairro
deve estar sempre na parte superior do
anuncio e dormitérios com a fonte em
maior tamanho que a dos demais elementos

o Marca TECNISA grande

o QObrigatério: endereco, telefone, site,
logotipos das empresas participantes e
texto legal

Para evitar distorcbes na comunicagao, utilize sempre
0 arquivo original de arte-final.

Exemplo:

VILA MARIA ALTA LANCAMENTO

2.3

Dormitérios

AINDA EXISTE UM LUGAR
ASSIM PARA SE VIVER

VENHA SE ENCANTAR COM O APTO. DECORADO

RUA GASTAO MADEIRA, 590 - VILA MARIA ALTA

& TECNISA

Mais construtora por m*
u

o 1977
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4. OUTRAS APLICACOES

4.5 LEGENDA CORPORATIVA

As legendas servem para indicar o tipo de
participacdo da TECNISA em diferentes
veiculacoes. Estas legendas devem sempre
manter o padrao aqui descrito para garantir a
identidade visual da marca.

Para evitar distorcoes na comunicacéo, utilize sempre
o0 arquivo original de arte-final.

Texto Myriad Regular cp 8

' J

h/2

Texto Myriad

h/2 Regularcp 7 75 mm

p TECNISA

Texto Myriad
Regular cp 8.5

-3

h/2

h/2 Texto Myriad
7 | Regularcp 6 45 mm
""‘4’1"?’?“"?_‘????????“??:::::::::::::'.J:[ h/2

& TECNISA |

Texto Myriad — h/2

Regular cp 75
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4. OUTRAS APLICACOES

4.6 CRACHA

O cracha TECNISA deve respeitar as
especificacdes da marca TECNISA.

A diagramacéo, o conteldo, as cores
institucionais e a tipografia devem seguir as
definicoes deste manual, como no exemplo
demonstrado ao lado.

Para evitar distorcbes na comunicagao, utilize sempre
0 arquivo original de arte-final.

85 mm

55 mm
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4. OUTRAS APLICACOES

4.7 SACOLA

A sacola TECNISA deve respeitar as
especificacoes da marca TECNISA, seguindo
as definicoes deste manual, como no
exemplo demonstrado ao lado.

Para evitar distorcbes na comunicagao, utilize sempre
0 arquivo original de arte-final.
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4. OUTRAS APLICACOES

4.8 CADERNO

O caderno TECNISA deve respeitar as
especificacoes da marca TECNISA, seguindo
as definicoes deste manual, como no
exemplo demonstrado ao lado.

Para evitar distorcbes na comunicagao, utilize sempre
0 arquivo original de arte-final.

123 mm

o)
i
3

:[23 mm

26 mm
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4. OUTRAS APLICACOES

4.9 LAPIS

A arte do lapis deve respeitar as

especificacdes da marca e grafismo TECNISA,

seguindo as definicoes deste manual, como ‘
Simulacao

no exemplo demonstrado ao lado.

Para evitar distorcbes na comunicagao, utilize sempre
0 arquivo original de arte-final.

& TECNISA

Mais construtora por m*

:[10,8 mm

25 mm
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4. OUTRAS APLICACOES

4.10 XiCARA E PIRES

Nas loucas, a marca TECNISA deve ser
aplicada somente no pires, seguindo as
definicbes deste manual, como no exemplo
demonstrado ao lado.

Para evitar distorcbes na comunicagao, utilize sempre
0 arquivo original de arte-final.
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4. OUTRAS APLICACOES

4.11 BALA

A arte da bala deve respeitar as
especificacoes da marca TECNISA, seguindo
as definicoes deste manual, como no
exemplo demonstrado ao lado.

Para evitar distorcbes na comunicagao, utilize sempre
0 arquivo original de arte-final.

Simulacéo

a
v
TECNISA

Mais construtora por m*

30 mm

50 mm
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4. OUTRAS APLICACOES

4.12 SACHE DE ACUCAR
E DEADOCANTE

A arte aplicada nos sachés de acucar e
adocante deve respeitar as especificacoes
da marca TECNISA, seguindo as definicdes
deste manual, como no exemplo
demonstrado ao lado.

Para evitar distorcoes na comunicagéo, utilize sempre
o0 arquivo original de arte-final.

AGUCAR REFINADO

A
hd
TECNISA

Mais construtora por m?

Peso lig. 59

Simulacao

ADOGANTE DIETETICO

Za
e
TECNISA

Mais construtora por m*

Peso liq. 59
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4. OUTRAS APLICACOES

4.13TAPUME DE OBRA

O tapume de obra segue o Key Visual da
identidade visual, com a marca TECNISA
aplicada ao centro. Devem ser respeitadas
as especificacoes de marca e grafismo,
seguindo as definicoes deste manual, como
no exemplo demonstrado abaixo.

Para evitar distorcbes na comunicagao, utilize sempre
o0 arquivo original de arte-final.

& TECNISA & TECNISA

Mais construtora por m* Mais construtora por m*

& TECNISA

Mais construtora por m*
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4. OUTRAS APLICACOES

4.14 PLACA DE OBRA

As placas de obra deve respeitar as
especificacoes da marca TECNISA,
seguindo as definicoes deste manual,
como no exemplo demonstrado ao lado.

Para evitar distorcbes na comunicagao, utilize sempre
0 arquivo original de arte-final.

Empreendimentos residenciais

Breve lancamento
tecnisa.com.br

& TECNISA

Mais construtora por m?

Empreendimentos comerciais

Futuro lancamento
tecnisa.com.br

2m

& TECNISA

Mais construtora por m’

5m
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5. APLICACOES DIGITAIS

5.1 TEMPLATE DE E-MAIL
A assinatura de e-mail TECNISA deve seguir CCELEE S,
W Inserir Opgdes Formatar Texto

Sem titule - Mensagem (HTML) - = x

as especificacoes de composicao, tipografias
e cores descritas nesse manual.

ﬁ % Recortar

=2 Copiar
Colar
~ . Formatar Pincel

Area de Transferéncia

Texto Basico

cabric -

1 Alta Prioridade

=43 m (4

Anexar Anexar Carto de Calendario Assinatura
Arquivo Ttem  Visita~ -
Incluir =

4 Baixa Prioridade

Acompanhamento

= Opgdes ]

w @ v v
Catalogo de Verificar Ortografia
Enderecos  Nomes. -
HNomes. Revisio de Texto

] \ \
. ey | (2] | \
A estrutura a ser SegUIda deve ser de acordo Assunto: | TECNISA MARKETING: Padronizagdo assunto do e-mail a
com o modelo ao lado, atentando-se as 2
. - Fernanda Gomes
seguintes recomendagoes: Marketing & Comunicagéo

‘ T.55 113708 1000
" 1-ECNISA C. 551199999 9999

Mais construtora por m*
Av. Brigadeiro Faria Lima, 3477 - 59 a|

o Sempre colocar nome da empresa e area e bl 0B 13 0 Fevlo 8

tecnisa.com.br

no assunto quando falar com stakeholders
externos. Evitar abreviacao da area.
Ex: TECNISA MARKETING: Assunto

o Importante manter a assinatura no envio e nas
respostas dos e-mails para facilitar o acesso do
receptor aos seus dados e manter o padrao.

Para evitar distorgbes na comunicagéo, utilize sempre A TECNIS A
o0 arquivo original de arte-final. ‘7

Mais construtora por m?

ndar - Bloco B
P

Fernanda Gomes
Marketing & Comunicagao
C. 551199999 9999

T.55 113708 1000

Calibri Bold, preto, 10 pt

Av. Brigadeiro Faria Lima, 3477

52 andar - Bloco B - Itaim Bibi ——
04538 133 - S3o Paulo - SP
tecnisa.com.br

Calibri Regular,
cinza (50% de preto), 10 pt
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5. APLICACOES DIGITAIS

5.2 PAPEL DE PAREDE

A estrutura do papel de parede deve ser
seguida de acordo com o modelo ao lado.
Esse material possui dimensoes de 1280 x
960 pixels.

Para evitar distorcées na comunicagéo, utilize sempre
o0 arquivo original de arte-final.

& TECNISA

Mais construtora por m*

30% da largura

100% da largura
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5. APLICACOES DIGITAIS

5.3 TEMPLATE DE_
APRESENTACAO

) Titulo [Calibri_Cinza Escuro_Cp22]
Os templates de Power Point para Departamento | Data (Calibri_cinza escuro_Cp16)

apresentacdo da TECNISA, devem seguir as
especificacoes de composicao, tipografias e
cores descritas nesse manual.

A estrutura a ser seguida deve ser de acordo
com o modelo que segue.

& TECNISA

Mais construtora por m?
Para evitar distorcoes na comunicagéo, utilize sempre

o0 arquivo original de arte-final.

& TECNISA
Introducao (Calibri_vermelho Bold Cp20) i consror o

Subtitulo [Calibri_preto_Cp18]

Capitulo 01_Destaque [Calibri_Branco_Cp16]

Capitulo 02 (Calibri_Preto_Cp16)

Paleta de cores utilizadas em textos, graficos e tabelas

Cinza Escuro R129 G129 B130
Vermelho Claro R202 G32 B39

Capitulo 02 (Calibri_Preto_Cp16)

Vermelho Escuro R118 GO B19 Capitulo 02 (Calibri_Preto_Cp16)

Roxo Claro R114 G101 B109

Roxo Escuro R80 G67 B75 Capitulo 02 (Calibri_Preto_Cp16)
Preto R35 G31 B32

uuuuuuuuuuuuu (CALIBRI BOLD_CPOS) | NOME DA AREA | DATA (CALIBRI LIGHT_CPO8)
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5. APLICACOES DIGITAIS

B o £ TECNISA
Introducido (Calibri_vermelho Bold Cp20)

Subtitulo [Calibri_preto_Cp18]

Texto [Calibri _cinza escuro _Cp16 pt]

Sollicitudin leo. Aenean facilisis, massa aliquam malesuada aliquam, mauris
libero imperdiet mauris, in cursus sapien justo eget nulla. Ut non lorem vitae
ligula feugiat mattis. Duis id turpis condimentum, facilisis ante quis, venenatis
purus. Nulla ut dolor eget felis congue pharetra. Sed suscipit, augue dictum
lacinia dolor eget felis congue pharetra.

» Nulla ut dolor eget felis congue pharetra. Nunc placerat eleifend

» Nulla ut dolor eget felis congue pharetra. Nunc placerat eleifend
» Nulla ut dolor eget felis congue pharetra. Nunc placerat eleifend

NOME DO PROJETO (CALIBRI BOLD_CPOS) | NOME DA AREA | DATA (CALIBRI LIGHT_CP08)

Mais construtra por

Titulo (Calibri_vermelho Bold Cp20)
Subtitulo [Calibri_preto_Cp18]

TITULO GRAFICO [CAIXA ALTA]
(Calibri_vermelho_R204 BO GO Bold Cp20)

[Calibri _Preto_Bold_Cp14]

1053 1053

400 400 400
B . . . -

4710 1710 1111 1711 1710 1111

Calibri_preto_Cp11

NOME DO PROJETO (CALIBRI BOLD_CPOS) | NOME DA AREA | DATA (CALIBRI LIGHT_CPOS)

4110

& TECNISA

Mais construtora por

1053

1710

& TECNISA

Mais construtora por m

Titulo (Calibri_vermelho Bold Cp20)
Subtitulo [Calibri_preto_Cp18]

Titulo Tabela [calibri_preto_bold cp11] Loremij i 1

Titulo Tabela [calibri_preto_bold cp11] L i il L

Legenda Tabela [calibri_preto_Cp11]

NOME DO PROJETO (CALIBRI BOLD_CPO8) | NOME DA AREA | DATA (CALIBRI LIGHT_CPOS)

Obrigado! [Calibri_Cinza Escuro_Cp22]
Departamento | Data (Calibri_cinza escuro_Cp16)

Contato [Calibri_cinza escuro_Cp16]

& TECNISA

Mais construtora por m*
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Esperamos que este Manual de Identidade Visual possa ajuda-lo a li

compreender nossa identidade visual e como aplicar nossa marca. |V| a|S Construtora por m2



